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ФРАНЧАЙЗИНГ
(ПРОДАЖА ТЕХНОЛОГИИ БИЗНЕС-ПРОЦЕССА)

    ООО «Ноосферный мир. Корпорация Бронникова», в лице генерального директора Осьмачко С.П., действующего на основании Устава, именуемое в дальнейшем "Франчайзер", с одной стороны, и МКЦ ___________________________________, в лице генерального директора _______________________, действующего на основании Устава, именуемое в дальнейшем "Франчайзи", с другой стороны, совместно именуемые Стороны, заключили настоящий договор (далее по тексту – Договор) нижеследующем.

1. Термины  и определения

    - Франчайзинг – способ организации бизнес отношений между независимыми компаниями и/или физическими лицами, в рамках которой одна из сторон (франчайзи) получает от другой (франчайзера) официальное разрешение на использование товарного знака (знака обслуживания), фирменного стиля, деловой репутации, ноу-хау и готовой бизнес-модели (технологии бизнес - процесса) за определенную плату (паушальный платёж и/ или роялти).
   - Франчайзер - владелец товарного знака (торговой марки) или другого вида интеллектуальной собственности, предоставляющий право на свою бизнес-модель, в том числе право работать под его брендом на определённой территории  по правилам, которые сформулированы в договоре  франчайзинга.
   - Франчайзи - сторона, которая покупает право использовать готовые технологии бизнес - процесса Франчайзера, получающая право использовать товарный знак, другие права интеллектуальной собственности и выплачивающая определённую плату  в соответствии с договором  франчайзинга.  
 - Франшиза - право на создание коммерческой фирмы (юридическое лицо, индивидуальный предприниматель), оказание услуг и продажу продукции по предоставленной бизнес-модели (технологии бизнес - процесса) в порядке договора франчайзинга и коммерческой концессии.
-  Автор - Вячеслав Михайлович Бронников, чьим творческим трудом создан метод "Голографическое информационное развитие человека" и иные продукты интеллектуальной собственности, используемые Франчайзи в рамках реализации бизнес-модели Франчайзера.
- "Система Бронников–Феклерон" – система объектов интеллектуальной собственности, принадлежащих Автору, в том числе защищенных авторскими свидетельствами и патентами.
2. ПРЕАМБУЛА
   Автор достиг высокого уровня в сфере развития врожденных свойств и качеств для удовлетворения широкого спектра потребностей людей в формировании интеллектуальных, креативных и человеческих качеств. Метод «Голографическое информационное развитие человека» распространяется в Центрах Развития под брендом и с логотипом путем передачи знаний на лекциях, семинарах и тренингах, а также через сеть Центров, которые управляются непосредственно компанией или отдельными франчайзи. Франчайзер намеревается расширить систему распространения своей готовой бизнес-модели (технологии бизнес - процесса) путем вовлечений новых самостоятельных франчайзи, которые смогут выгодно использовать опыт и создавшийся образ компании, которую символизирует торговая марка. Однако франчайзи будут заниматься деятельностью от своего имени и за свой счет.
   Особо важным для соглашения является поставка специальных брендовых ноу-хау для организации и управления Центрами, а также центральное сервисное обслуживание Франчайзи.
   Согласно Договору о франчайзинге, интересы Франчайзи тесно связаны целью улучшения экономической эффективности Франчайзи и эффективного использования рыночного потенциала. Политика дистрибуции Франчайзера, а также ее содействие развитию системы самостоятельных Франчайзи, работающих с предпринимательским духом, поможет создать динамичное сотрудничество, в котором обе стороны соглашения будут стремиться к взаимовыгодному удовлетворению интересов.
   Согласно Договору о франчайзинге, Франчайзер предоставляет, если требуется, всем Франчайзи поддержку в виде постоянных консультаций, содействия и рекомендаций, в особенности путем сравнения операций, создания предложений и примеров расчетов, рекомендаций относительно ценовой политики и путем проектирования, производства и доставки необходимых рекламных материалов.
   Франчайзер и остальные члены системы дистрибуции должны действовать, как сообщество, с целью предоставлять необязательные рекомендации сторонам, которые помогут повысить их экономическую эффективность и таким образом улучшит их положение на рынке.
    Участие Франчайзи в создании и укреплении позиции на рынке всех Центров, работающих под торговой маркой по технологии бизнес - процесса Франчайзера, а также использование рыночного потенциала через систему дистрибуции является основной целью данного соглашения.
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3.1. Франчайзер предоставляет право Франчайзи создать Центр в соответствии со специфическими требованиями Франчайзера и управлять им на протяжении срока действия данного Договора, используя поддержку и централизированные услуги. 
  Франчайзи обязуется реализовать это право согласно требованиям Франчайзера, и  использовать предоставленные ему интеллектуальные права в соответствии с предоставленной бизнес-моделью (технологией бизнес - процесса).

3.2. Согласно настоящему договору Франчайзер предоставляет Франчайзи за вознаграждение на указанный в договоре срок право использовать в предпринимательской деятельности Франчайзи комплекс принадлежащих Франчайзеру исключительных прав для реализации технологии бизнес-процесса, а именно право:
- на фирменное наименование и коммерческое обозначение Франчайзеру («Система     Бронников-Феклерон»); 
– на охраняемую коммерческую информацию;
– на товарный знак, указанный в _______________ (птичка);
– на знак обслуживания, указанный ______________ (логотип, фирменные пакеты, конверты бланки, этикетки);
– на секреты космических технологий (ноу-хау).

       Также Франчайзи предоставляется право:

3.2.1. Использовать принадлежащий Франчайзеру комплекс исключительных прав на всей территории России. 
3.2.2. На организацию обучения и тренингов по «Системе Бронников–Феклерон», а также реализацию специальной продукции;
3.2.3. На использование продукции по лицензии и/или специальной продукции, включая ее продажу. Франчайзи может быть предоставлено право на производство продукции по лицензии и/или специальной продукции на территории России с использованием логотипов и товарных знаков, принадлежащих Франчайзеру, только с письменного разрешения Франчайзера после согласования всех условий и параметров указанной продукции.
3.2.4. Передавать указанные права  третьим лицам на территории России;
3.2.5. В отношении указанной территории  заключать с третьими лицами, имеющими местопребывание на территории России, аналогичные договора франчайзинга (субфранчайзинга /  коммерческой субконцессии).


3.3. Продукт.
    Условия данной франшизы включают представление франчайзи материалов (видео, аудио и печатного) в соответствии с установленным брэндовым имиджем (корпоративная индивидуальность и корпоративный дизайн). Материалы включают в себя видео, аудио и печатную продукцию и лицензионные продукты (Приложение к Договору).
   Выбор товаров и услуг, которые будут представлены в данном конкретном Центре, осуществляется Франчайзи после принятия им во внимание советов Франчайзера перед открытием Центра.
   Франчайзи обязуется покупать всю продукцию, необходимую для открытия и работы Центра исключительно у Франчайзера. 
    Лицензии на право использования Франчайзи продукции Франчайзера выдаются отдельно по каждому виду продукта и предоставляются на срок и на условиях данного Договора.
3.4.  Усовершенствования и улучшения.
     В течение срока действия настоящего договора Франчайзи не вправе вносить изменения и дополнения в учебный процесс по Авторским методикам.
    Франчайзер обязуется незамедлительно информировать Франчайзи о усовершенствованиях и улучшениях Авторских методик. Методические пособия и специальная продукция должна быть предложена Франчайзером в первую очередь Франчайзи . Условия передачи этих усовершенствований и улучшений будут согласовываться сторонами дополнительно в каждом отдельном случае.
4. Деятельность Франчайзи и стандарты Франчайзера.

4.1. Франчайзи осуществляет свою деятельность в форме коммерческой организации, либо как частный предприниматель, вкладывая в организацию деятельности свой собственный капитал, действует во всех коммерческих операциях на свой страх и риск.  Он обязан в доступной форме донести до общественности, что он осуществляет деятельность, как независимый предприниматель и ввести концепцию коммерческого управления во всех Центрах, получивших от него право реализовывать бизнес-модель  (технологию бизнес - процесса) Франчайзера на данной территории.

4.2. Франчайзер не ограничивается только помощью Франчайзи в распространении товаров, а предлагает собственную концепцию коммерческого управления. Практическая реализация этой концепции предусматривает выбор товаров для продажи из Перечня продукта (Приложение к Договору), организацию покупки и управление Центрами в соответствии с опытом и ноу-хау Франчайзера. Коммерческая концепция содержит основные направления и принципы и, в особенности, состоит из централизованных услуг и требований относительно переноса и продвижения ноу-хау, образа и престижа торговой марки ПБК™.
   В этом контексте особый акцент, с целью заключения данного соглашения, делается на инструкциях и на дополнительных принципах, которые должны соблюдаться Франчайзи.   
   Франчайзи должен воспринимать принципы и инструкции Франчайзера, как обязательные для своего предприятия. 

4.3. Стандарты Франчайзера .
     Инструкции Франчайзера, в том виде, в котором они существуют на момент заключения Договора, содержат следующие стандарты, перечисленные ниже. Соблюдение этих стандартов является важным фактором для заключения данного соглашения. Изменения и исправления по отношению к этим стандартам должны быть объявлены всем Франчайзи путем выпуска дополнительных инструкций. Только последняя опубликованная версия инструкций является решающей для выполнения данного Договора.
   Та версия инструкций, которая является действующей на момент заключения Договора, включает в себя следующие стандарты:
· франчайзинговый пакет
· принципы сотрудничества
· ориентация на клиентов
· система центрального управления
· коммерческая концепция
· действия в случае претензий
· общие условия продаж
· ограничения касательно продаж.
· 
4.4. Для управления Центром (коммерческой фирмой или в лице индивидуального предпринимателя), прежде всего, требуется соответствующая санкция Франчайзера.   Для тех Франчайзи, которые хотят передать управление Центром третьей стороне, необходимо получить соответствующие обязательства от компаньонов, управляющих или администрации данного Центра, которые должны в письменном виде быть оформлены к данному Договору, как дополнение. 
4.5. Любое последующее изменение месторасположения Центра в пределах указанного города (населённого пункта), а также открытие независимых и/или зависимых отделений или дочерних предприятий Центра с использованием франшизы и/или элементов наружного оформления, типичных для Франчайзера, и/или с предоставлением единиц продукта из Перечня требует согласия Франчайзера.

5.  Корпоративная индивидуальность, корпоративный дизайн.

5.1. Для подчеркивания общей индивидуальности и хорошей репутации системы распространения и для определения и оценки ее деятельности, Франчайзи должен использовать всевозможные стороны корпоративной индивидуальности и корпоративного дизайна	.
5.2.  Целостный образ.
   Франчайзи должен использовать торговую марку, логотип, корпоративную индивидуальность и корпоративный дизайн для своего Центра в соответствии с инструкциями Франчайзера, а также рекомендациями и указаниями и постоянно стремиться поддерживать целостность образа и хорошую репутацию системы распространения Франчайзера. Франчайзи не разрешается использовать торговую марку Франчайзера как фирменное наименование своей организации.

6. Конфиденциальность и конкуренция.
6.1. Конфиденциальность.
    Обе стороны обязуются хранить конфиденциальную информацию или коммерческие секреты противоположной стороны, информация о которых стала им доступна. Для защиты ноу-хау и других коммерческих тайн, Франчайзи также обязуется хранить в секрете инструкции и основные указания, которые должны использоваться только в оригинальных предоставленных версиях и не должны дублироваться или предоставляться третьим лицам, даже после истечения срока Договора.
     6.2. Конкуренция.
    Франчайзи не обязан осуществлять продажу товаров, которые не являются частью Продукта в своем Центре на протяжении срока действия этого Договора. На протяжении срока действия данного Договора Франчайзи не должен прямым или непрямым образом способствовать деятельности любой компании, которая является конкурентом Франчайзера. Инвестиции в конкурирующие компании, которые не имеют серьезного влияния на коммерческую деятельность этих компаний, разрешаются. Исключения должны быть изложены в виде письменного дополнения к данному Договору.

7. Информация. Сравнение операций. Контроль.
    7.1. Информация.
    С целью улучшения и развития ноу-хау, а также с целью оптимизировать сферу предоставления централизованных услуг, необходимо располагать данными и информацией в соответствии с рекомендациями Франчайзера. Франчайзи обязан предоставить всю необходимую для этого информацию, и осуществлять свою деятельность в соответствии с законодательством о защите информации. 
    7.2. Сравнение операций.
     Франчайзер намеревается проводить анализ коммерческой информации и результатов коммерческой деятельности Франчайзи, а также любых других данных, необходимых для контроля системы предоставления централизованных услуг. Из этой информации в анонимном порядке будут извлекаться определенные данные, которые будут доступны для всех Франчайзи для сравнения операций, таких, например, как продажа на квадратный метр, штатные расходы, зарплата на каждого работника и т.д.
    7.3. Контроль.
    Франчайзи обязан осуществлять все необходимые инвестиции и активно использовать технику и программное обеспечение, необходимые для системного обслуживания и достижения требуемого уровня контроля.
     Франчайзи должен предоставлять заполненную форму каждый месяц для отчета перед Франчайзером, что касается результатов операций и основных результатов продаж, путем заполнения форм, как указано в инструкциях.

8. Управление Центром
     8.1. Планирование, Установка, Открытие и Управление Центром	.
     Планирование, установка, открытие и управление Центром должно осуществляться в соответствии с предписаниями, содержащимися в инструкциях, а также в соответствии с местными требованиями, определенными для Центра Франчайзи. Франчайзер контролирует, соблюдены ли принципы и основные предписания перед открытием Центра. Начало коммерческих операций должно быть согласовано с Франчайзером.
     8.2. Осуществление заказа.
Франчайзер обязуется предоставлять франчайзи поддержку в осуществлении заказа в соответствии с инструкциями согласно Перечня и заказам.
    8.3. Принципы и основные инструкции.
Франчайзи обязан действовать в соответствии с основными принципами и инструкциями в процессе управления Центром и активно использовать ноу-хау, консультации и поддержку в соответствии с инструкциями и дополнительными принципами Франчайзера. 
   8.4. Поставщик.
   Франчайзи обязан осуществлять покупку всей продукции, необходимой для функционирования Центра, исключительно у Франчайзера или других франчайзи. Более того, Франчайзи обязан покупать и использовать рекламные материалы, а также использовать критерии и концепции в соответствии с основными инструкциями по рекламе и рекламными материалами Франчайзера. Использование других рекламных материалов должно осуществляться после предварительного согласования с Франчайзером.
    8.5. Ценовая политика.
Франчайзи может устанавливать цены на продукцию по своему усмотрению. Однако, он должен получать необязательные рекомендации от Франчайзера касательно ценовой политики, основанные на ценовой политике в других Центрах.
    8.6. Ограничения продаж.
Франчайзи обязан продавать товары из Перечня только конечным потребителям или другим франчайзи.
   8.7. Общие коммерческие условия.
    Внимание должно быть уделено стандартным условиям продаж и специфическим коммерческим условиям для Центров в соответствии с инструкциями и принципами.
   8.8. Инвестиции франчайзи.
   Что касается инвестиций, осуществляемых Франчайзи в процессе создания Центра и, принимая во внимание обязательства Франчайзи проводить активную рекламную кампанию, Франчайзер отказывается взимать с Франчайзи плату за использование франшизы в период создания Центра.
9. Вознаграждение и порядок расчетов
    9.1. Вознаграждение за пользование комплексом исключительных прав и бизнес - технологии Франчайзера составляет 150 000 (сто пятьдесят тысяч) у.е. (1 у.е. = 1 $ или 1 EURO) и понимается как одноразовая выплата по настоящему договору. В случае пролонгации договора на новый срок данная выплата исключается из договора.
      Выплата вознаграждения производится единовременным платежом, либо по согласованию сторон устанавливается в виде фиксированных периодических платежей.
   9.2. Первый платеж подлежит  уплате в сумме 5 000 (пять тысяч) у.е. по истечении 12 месяцев с момента  подписания настоящего договора.
   9.3. Второй платеж подлежит уплате в сумме 15 000 (пятнадцать тысяч) у.е. по истечении 24 месяцев с момента  подписания настоящего договора.
   9.4. Третий платеж подлежит уплате в сумме 30 000 (тридцать тысяч) у.е. по истечении 36 месяцев с момента  подписания настоящего договора.
   9.5. Четвертый платеж подлежит уплате в сумме 45 000 (сорок пять тысяч) у.е. по истечении 48 месяцев с момента  подписания настоящего договора.
   9.6 . Пятый платеж подлежит уплате в сумме 55 000 (пятьдесят пять тысяч) у.е. по истечении 60 месяцев с момента  подписания настоящего договора.
   9.7. Кроме того, Франчайзи выплачивает Франчайзеру вознаграждение за пользование комплексом исключительных и иных прав указанных в п.3. Договора в размере 20(???) % суммы ежемесячной выручки и выплачивается в форме периодических платежей в следующие сроки: ежемесячно не позднее 10-го числа месяца, следующего за месяцем получения выручки.
    9.8. Денежные средства перечисляются на расчетный счет Франчайзера в рублях по курсу ЦБ РФ на день оплаты.
    9.9. В случае просрочки платежа Франчайзи по п.п. 9.1. – 9.7. Франчайзер может потребовать от Франчайзи уплатить пеню в размере 0,1 % от суммы не довыплаченного платежа за каждый день просрочки.

10. Рекламная кампания.  Продвижение продаж.
     10.1. Рекламная кампания	.
     Франчайзер осуществляет межрегиональную рекламную кампанию, а также PR и принимает различные маркетинговые меры.
     10.2. Рекламная кампания франчайзи.
    Франчайзи обязан проводить рекламные кампании на локальном и региональном уровне в соответствии с инструкциями относительно рекламы и рекламным материалом Франчайзера, и обязан отводить на рекламу минимум 3% своего годового бюджета. Для этих целей Франчайзи имеет право на материальную помощь для возмещения расходов на рекламу.
     10.3. Продвижение продаж.
     Франчайзер должен предоставлять Франчайзи возможность покупки материалов по продвижению продаж. Франчайзи обязуется использовать только произведенные в центральном порядке рекламные материалы, оценочные материалы и концепции для продвижения продаж, и покупать эти материалы у Франчайзера.  

11. Смерть, Болезнь, Передача Договора.

     11.1. Смерть.
     В случае смерти Франчайзи, договор прекращает свое действие. Его наследники/правоприемники имеют предпочтительное право продолжать управление Центром в течение трех месяцев после смерти Франчайзи. 
    11.2. Болезнь.
    Если по причине болезни Франчайзи не может осуществлять управление Центром более шести недель, Франчайзер может, предварительно согласовав это с Франчайзи, назначить подходящую замену. Если замена окажется неподходящей, Франчайзи может требовать назначения нового управляющего или назначить своего управляющего. Франчайзи обязан покрыть расходы, связанные с заменой.
    11.3. Передача Договора.
    Франчайзи не разрешается без предварительного письменного разрешения Франчайзера, частично или полностью передавать свои права, обусловленные этим Договором, или полностью передавать этот Договор третьим лицам. Однако, Франчайзи имеет право обратиться за разрешением к Франчайзеру для продажи своего бизнеса и передачи Договора покупателю. В этом случае, Франчайзи обязан сообщить о личности покупателя и об условиях передачи. Франчайзер  в течение 90 дней обязана проверить необходимую информацию и вынести свое решение о передаче.
    Франчайзер имеет первоочередное право отказать в передаче по причине несоответствующей стоимости покупки. Франчайзер  обязан по первому требованию произвести оценку стоимости продажи с помощью независимого аудитора. Стоимость оценочных услуг оплачивается, если цена, требуемая Франчайзи, превышает 50% цены, определенной в ходе оценочной экспертизы.
    Если Франчайзер не использует свое первоочередное право отказа, Франчайзи может не дать своего согласия на передачу Договора покупателю, если, с коммерческой точки зрения, существуют достаточно веские причины для отказа. Франчайзи может дать согласие на передачу Договора полностью или частично другой компании корпоративной группы Франчайзера.  
12. Срок действия Договора, расторжение, последствия истечения срока Договора.
       12.1. Срок действия Договора.
       Данный Договор вступает силу с момента его подписания и действителен на срок до ______года..
     Франчайзи имеет право на продление этого Договора на _____год путем письменного заявления, которое должно быть предоставлено не позже, чем за 3 месяца до истечения срока этого Договора, если Франчайзи удовлетворяет условиям выполнения настоящего договора.
    12.2. Расторжение Договора в связи с чрезвычайными обстоятельствами.
    За сторонами остается право расторжения  Договора до срока его истечения в случае существенного нарушения условий Договора одной из сторон.
    Существенными нарушениями считаются: прекращение выплат, признание Франчайзи банкротом в судебном порядке или принятие мер по отношению к имуществу Франчайзи. Франчайзер имеет особое право расторгнуть договор в связи с чрезвычайными обстоятельствами, если Франчайзи, несмотря на письменные предупреждения, нарушает существующие договорные обязательства, стандарты, принципы и инструкции в такой мере, что предмет Договора ставится под угрозу.
    Франчайзи имеет право расторгнуть  Договор в чрезвычайном порядке, если прекратит свою коммерческую деятельность или в случае существенного невыполнения обязательств Франчайзера. В любом случае, расторжение Договора в связи с чрезвычайными обстоятельствами возможен только после двух письменных предупреждений с промежутком времени в 30 дней между ними и с целью создать ситуацию, которая отвечала бы условиям Договора.
    12.3. Последствия истечения срока действия Договора.
    По истечении срока действия Договора, Франчайзи более не имеет права использовать торговую марку, логотип, остальные торговые названия системы распространения и использовать ноу-хау, предоставленные ему для создания конкурирующего предприятия или системы распространения, за исключением того случая, когда это ноу-хау стало достоянием общественности или доступ к нему открылся вследствие обстоятельств, не связанных с нарушением Договора Франчайзи.
   Франчайзер имеет право отказать в исполнении заказа Франчайзи, если соответствующая продажа не может быть осуществлена до истечения срока Договора. Право Франчайзи продолжать свою коммерческую деятельность в другой форме не затрагивается. Все документы, предоставленные Франчайзером, и в частности, инструкции, основные принципы, формы, документация и электронная информация и т.д. должны быть возвращены в оригинале и безвозмездно.
    12.4. Запас Продукта на момент истечения срока Договора.
    Франчайзер имеет право купить оставшиеся Продукты из Перечня у Франчайзи по истечении срока Договора. Франчайзер обязуется возместить Франчайзи все затраты, связанные с покупкой товаров, плюс НДС, однако с учетом снижения стоимости товаров, которая должна рассчитываться следующим образом:
· на аудио- видео продукцию текущего года и первого года, предшествующего истечению срока Договора: снижение стоимости на 30 %,
· на аудио- видео продукцию второго и третьего годов, предшествующего текущему году на момент истечения срока Договора: снижение стоимости на 50 %,
· на аудио- видео продукцию четвертого года, предшествующего текущему году на момент истечения срока Договора: снижение стоимости на 80 %,
· на аудио- видео продукцию на товары пятого и последующих годов, предшествующих текущему году на момент истечения срока Договора: снижение стоимости на 100 %.
Если Франчайзер не использует указанное право, Франчайзи имеет право распродать оставшиеся товары согласно действующему законодательству.
13.  Методическая  и  консультационная  помощь в освоении Авторских  методик.
     13.1. Для оказания методической и консультационной помощи Франчайзи   в освоении Авторских методик, а также для обучения персонала Франчайзи   методам и приемам работы, Франчайзер  по заявке Франчайзи , составленной в установленной форме, командирует ему необходимое количество специалистов. Франчайзи    сообщает Франчайзеру   о своей просьбе не позднее двух месяцев до даты предполагаемого выезда специалистов.
    13.2. Франчайзи   обеспечивает за свой счет специалистов Франчайзера    на время их пребывания  помещениями в соответствующей гостинице, медицинским оборудованием, транспортными средствами для проезда до места работы и обратно, телефонной и интернет связью и другими необходимыми видами обслуживания.
   13.3. Все расходы, связанные с командированием специалистов в целях оказания необходимой методической и консультационной помощи, включая оплату стоимости авиа, либо железнодорожных (согласуется при подаче заявки) билетов эконом класса от места отправления до места назначения и обратно, а также вознаграждение в зависимости от квалификации специалистов, несет Франчайзи.
    13.4. Франчайзер   может застраховать своих специалистов от несчастных случаев и гражданской ответственности за счет Франчайзи, согласовав с ним условия страхования.
    13.5. В случае обращения Франчайзи   к Франчайзеру     с просьбой о посещении Авторских курсов, семинаров, мастер-классов, Франчайзер     удовлетворит такую просьбу. Все расходы, связанные с посещением и пребыванием специалистов в стране/городе Франчайзера, несет Франчайзи.
    13.6. Франчайзер     по просьбе Франчайзи   организует тренинг для специалистов Франчайзи   и его партнеров на своей территории с возмещением Франчайзи   затрат на их содержание и проводимые тренинги.
     13.7. Количество специалистов, командируемых Франчайзером, их специальности, сроки, программа мероприятий, а также другие условия проведения тренингов и командирования согласовываются и оформляются между сторонами в каждом конкретном случае, но не позднее чем за 60 (шестьдесят) календарных дней до даты начала мероприятий.
     13.8. По просьбе Франчайзи   Франчайзер   поставит ему образцы учебных материалов, а также учебные пособия, необходимые для проведения тренингов по Авторской методике.
14. Методические  пособия.
   14.1. Все образцы методических пособий и других учебных материалов, включая схемы, брошюры, аудио и видео продукции, необходимые для осуществления деятельности по лицензии, передаются Франчайзером   Франчайзи     согласно отдельным приложениям к настоящему договору. 
   14.2. Все образцы методических пособий и других учебных материалов изготовляются Франчайзером   по согласованию с Франчайзи       применительно к стандартам и нормам, принятым в стране Франчайзера.
   14.3. По предварительной договоренности между сторонами образцы методических пособий и других учебных материалов могут быть приспособлены к условиям Франчайзи.     
   14.4. Все образцы методических пособий и других учебных материалов должны содержать расшифровку условных обозначений, на которые делается ссылка в этих пособиях. О передаче методических пособий и других материалов составляется приемо-сдаточный акт за подписями уполномоченных представителей обеих сторон. Если Франчайзи       или его уполномоченный представитель не явится в срок, установленный для передачи, то Франчайзер может переслать методические пособия авиапочтой за счет Франчайзи. Датой передачи методических пособий будет дата подписания приемо-сдаточного акта или дата почтовой квитанции.
   14.5. Если Франчайзи    при передаче или в течение двух недель после передачи методических пособий и других материалов выяснит некомплектность или неправильность комплектации, то Франчайзер обязан в течение двух недель после поступления письменной рекламации Франчайзи         передать недостающие материалы или исправить частичные недостатки в материалах и передать их Франчайзи. В этом случае датой передачи методических пособий будет считаться момент передачи недостающих или исправленных материалов. Этот момент определяется датой подписания нового приемо-сдаточного акта или датой почтовой квитанции.
   14.6. Франчайзи           может размножить методические пособия для своих нужд при условии соблюдения авторских прав и не использовании размноженных методических пособий в коммерческих целях, если иное не предусмотрено отдельным соглашением, либо настоящим договором.
15. Усовершенствования и улучшения.
    15.1. В течение срока действия настоящего договора Франчайзи           не вправе вносить изменения и дополнения в учебный процесс, осуществляемый по Авторским методикам.
    15.2. Правообладатель обязуется незамедлительно информировать Франчайзи           о усовершенствованиях и улучшениях Авторских методик. Методические пособия и специальная продукция должна быть предложена Франчайзером   в первую очередь Франчайзи. Условия передачи этих усовершенствований и улучшений будут согласовываться сторонами дополнительно в каждом отдельном случае.
16. Информация  и  отчетность.
   16.1. Франчайзи   в течение _10_ (десяти) дней, следующих за отчетным периодом, представляет Франчайзеру     следующие отчеты:
– финансовый отчет в установленной форме, а именно сводные бухгалтерские данные по осуществлению деятельности, связанной с использованием Авторской методики, и реализации специальной продукции в течение отчетного периода;
– организационный отчет в установленной форме, а именно сведения о продажных ценах, номеров серий выданных дипломов, контактных данных обучающихся.
    16.2. Франчайзер     имеет право производить проверку данных, связанных с осуществлением деятельности с использованием Авторской методики Франчайзи     и его Субфранчайзи, по сводным бухгалтерским данным. Франчайзи   обязан обеспечить возможность такой проверки.
   16.3. Франчайзи будет передавать Франчайзеру все запросы на тренинг и преподавание по Авторской методике, которые он получит из стран вне территории своей деятельности. 
17. Авторский  надзор.
17.1. Франчайзер   осуществляет Авторский надзор за качеством работ и услуг, производимых и оказываемых Франчайзи   на протяжении срока действия настоящего договора.
17.2. Франчайзи   обязуется предоставить Франчайзеру       возможность осуществлять Авторский надзор за процессом организации обучения по «Системе Бронников–Феклерон».
17.3. Франчайзер   вправе осуществлять Авторский надзор в течение всего срока действия настоящего договора.
17.4. В случае предъявления к Франчайзи претензий или исков по поводу нарушения им прав третьих лиц в связи с использованием лицензии по настоящему договору, он обязуется незамедлительно уведомить об этом Франчайзера.   Франчайзер, в свою очередь, обязуется урегулировать все возникшие претензии.

18. Письменная форма, гарантийные условия.
      18.1. Письменная форма.
      Изменения и дополнения к данному Договору, равно как и замечания и уведомления, должны быть изложены в письменном виде.
     18.2. Гарантийные условия.
     Если отдельные пункты этого Договора будут признаны несовершенными, это не должно повлиять на действительность оставшихся пунктов. Неправильные или несовершенные пункты должны быть заменены на верные, соответствующие первичной коммерческой цели данного Договора.
19. Разрешение  споров.
19.1. В случае возникновения споров между Франчайзером   и Франчайзи   по вопросам, предусмотренным настоящим договором или в связи с ним, стороны примут все меры к разрешению их путем переговоров между собой.
19.2. В случае невозможности разрешения указанных споров путем переговоров, они подлежат рассмотрению в Арбитражном суде г. Москвы в порядке, предусмотренном действующим законодательством РФ. 










20. Адреса и реквизиты сторон
	
	

	ФРАНЧАЙЗЕР:

ООО «Ноосферный Мир. Корпорация Бронникова»

ИНН 7717719200/КПП 771701001
ОГРН 1127746126089
Место нахождения: 129085, г. Москва, 
Бульвар Звездный, д. 3 А, стр.1.  
Почтовый адрес: г. Феодосия, 
ул. Армянская, д.8.
р/с 40702810200000004621
в ОАО  «Промсвязьбанк» г. Москва,
к/с 30101810400000000555, 
БИК 044525555
ОКПО 38373732, ОКВЭД 80.42
Тел: (800) 222-10-72


	ФРАНЧАЙЗИ:



	Генеральный директор 


________________ С.П. Осьмачко

	Директор 


________________ 
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